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Kun je helpen bij stap 3 merkstrategie? We willen een aansprekende merkboodschap 
hebben. We zijn sterk in duurzaamheid en windmolens. We willen dat dit in de boodschap 
terugkomt. 
 
ChatGPT: 
Natuurlijk! Hier is een voorbeeld van een aansprekende merkboodschap die de nadruk legt 
op duurzaamheid en windmolens voor uw ingenieursbedrijf: 
 
“Morgen vormgeven, met de kracht van de wind. Bij [Bedrijfsnaam] zijn we gepassioneerd 
om duurzame oplossingen te creëren die de wereld van morgen vormgeven. Als experts in 
ingenieurswerk en pioniers in windenergie, omarmen we de onuitputtelijke kracht van de 
wind om een schonere en groenere toekomst te realiseren. Samen ontwerpen, bouwen en 
innoveren we windmolenprojecten die de energietransitie versnellen en duurzame groei 
mogelijk maken. Onze technische expertise en toewijding aan duurzaamheid maken ons de 
betrouwbare partner voor het creëren van hernieuwbare energieoplossingen die een 
blijvende impact hebben. Kies voor een partnerschap met [Bedrijfsnaam] en help ons de 
wereld te veranderen, één windmolen tegelijk.” 
 
Deze merkboodschap legt de nadruk op de sterke punten van uw ingenieursbedrijf, namelijk 
expertise in duurzaamheid en windmolens. Het benadrukt de betrokkenheid bij het creëren 
van een schonere toekomst en de rol van uw bedrijf als pionier in windenergie. Het geeft 
potentiële klanten en stakeholders een duidelijk beeld van waar uw bedrijf voor staat en 
welke waarde het biedt. 
 
U kunt deze merkboodschap verder aanpassen aan de specifieke waarden, visie en doelen 
van uw ingenieursbedrijf. Zorg ervoor dat het consistent wordt gecommuniceerd in al uw 
marketing- en communicatie-uitingen om de gewenste identiteit en positionering van uw 
bedrijf op te bouwen. 
 


